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DISNEYLAND PASS

DISNEYLAND PARIS A LANCE LE 19 JUILLET 2023 SA NOUVELLE GAMME D’ABONNEMENT A UANNEE, APPELEE
DISNEYLAND PASS.

CETTE NOUVELLE GAMME EST LE RESULTAT D'UNE ETUDE MENEE AUPRES DE PLUS DE 5 000
MEMBRES DU PROGRAMME PASS ANNUELS, QUI A PERMIS DE METTRE EN AVANT LES ATTENTES PRINCIPALES
DES VISITEURS REGULIERS DE DISNEYLAND PARIS.




[. UNE GAMME SIMPLIFIEE

D'apres Disneyland Paris, I'enquéte aurait
permis de faire ressortir les attentes sui-
vantes:

- Accés aux parcs a égalité avec les autres
visiteurs munis de billets simples ;

- Accés gratuit au parking visiteurs ;

- Rentabilité du prix du Pass en compa-
raison aux tarifs des billets d'entrée clas-
siques.

Partant de ces constats, Disneyland Paris a
souhaité simplifier son programme, reve-
nant ainsi a l'essentiel et a l'intérét premier
des visiteurs : un accés facilité et illimité
aux parcs. De ce fait, le programme Dis-
neyland Pass propose 3 offres différentes
comprenant un calendrier d'accés aux
parcs, qui évolue en fonction de l'offre
choisie, et le parking gratuit.

Le Disneyland Pass Bronze :

Le Disneyland Pass Bronze est le pass d'en-
trée de gamme, proposant 170 jours d'ac-

cés par an et aucun autre avantage que

le parking gratuit. C'est une option simple

pour les guests qui souhaitent simple-

ment accéder au Resort plusieurs fois dans
I'année, sans payer un billet plein tarif &

chaque visite.

Il est disponible au prix de de 289€. Il peut
étre payé en 11 mensualités de 18€, aprés

un versement initial de 91€.
Le Disneyland Pass Silver : g

Au cran au-dessus, le Disneyland Pass

Silver permet d'accéder aux Parcs Disney

300 jours par an, soit la majorité du temps
a l'exception des semaines de fortes af-

fluence comme les vacances de Noél ou

d’Halloween.

Les détenteurs de ce Pass bénéficient de

10% de remise dans les boutiques, les res-

taurants et pour l'achat d'un PhotoPass+

Annuel. Le Disneyland Pass Silver est pro-

posé a 499€. Il peut également étre réglé

en 11 mensualités de 45€, aprés un verse-

ment initial de 169€.

Disneyland Pass Gold :

Le Disneyland Pass Gold est le pass le

plus complet de cette nouvelle gamme,

permettant a ses détenteurs un accés aux

deux parcs 365 jours dans I'année.

Les membres qui choisiront le Disneyland

Pass Gold bénéficieront de 15 % de réduc-
tion au sein des boutiques et restaurants

de la destination. L'accés aux parcs pen-

dant les Moments de Magie en Plus ainsi

que le PhotoPass+ Annuel sont également
inclus l'offre Gold.

Le Disneyland Pass Gold est disponible au

prix de 699€. Une mensualisation de 63€
par mois, aprés un versement initial de
204¢€, est possible.

[I. DES AVANTAGES SUPPRIMES

Comme vous pouvez le constater ci-des-
sus, des nombreux avantages ne sont
plus proposés dans les offres Disneyland
Pass. En effet, depuis le 19 juillet, les loca-
tions gratuites (fauteuil, poussette), la gra-
tuité de l'accés au chenil et de la consigne,
les emplacements privilégiés (parking,
parade, spectacle nocturne) ainsi que
I'entrée dédiée ont disparu et ce méme si
la validité du Pass Annuel est encore en
cours.

Pour les personnes toujours membres
de la gamme Pass Annuel, les réductions
pour les restaurants, boutiques, nuitées
seches, billetterie et PhotoPass+ Annuel
restent inchangées. l'accés aux parcs pen-
dant les Moments de Magie en Plus ainsi
que la réservation de billets privileges
(pour les Pass Annuels Magic Plus et Infi-
nity) sont également toujours possibles
pendant toute la durée de validité du Pass
Annuel.

Une fois le Pass Annuel expiré, il ne sera
plus possible de le renouveler dans ces
conditions mais uniquement de souscrire
au programme Disneyland Pass. Loffre de
renouvellement a, elle ‘aussi, été suppri-
mée. '

[II. UNE OFFRE DEMATERIALISEE

Un des points clés de cette nouvelle
gamme est son c6té entierement déma-
térialisé. Les Disneyland Pass apparaissent
directement dans l'application officielle
de Disneyland Paris, permettant aux dé-
tenteurs d'accéder au parking, aux parcs
et de bénéficier de leurs avantages grace
au QR code enregistré sur leur compte.

Aucune carte physique ne sera donc en-
voyée aprés un achat en ligne. Cependant,
ceux qui le souhaitent pourront en faire la
demande gratuitement aux guichets des
Walt Disney Studios. Attention toutefois, la
réédition d’'un Disneyland Pass physique
(en cas de vol ou de perte) sera facturée
40€ comme c’est le cas aujourd’hui. Il reste
également possible de souscrire a I'abon-
nement annuel de Disneyland Paris direc-
tement sur place ou encore par téléphone.
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[V. UN SYSTEME DE RESERVATION
EGALITAIRE

Comme pour la gamme précédente, tous
les membres Disneyland Pass doivent
enregistrer leur visite a Disneyland Paris.
Chaque Pass conserve la limite de 3 jours
de réservations simultanées.

Cependant, Disneyland Paris a annoncé
que la disponibilité de places réservées
aux Disneyland Pass était désormais inté-
grée a la capacité totale de la destination.
Tous les détenteurs de Disneyland Pass
auront donc acces aux parcs tant que la
destination n‘affiche pas complet, sans
distinction de quota entre les billets jour-
née et les Pass.

Il est toutefois important de noter que cer-
taines journées, comme les jours fériés et
les jours d’événements, peuvent étre com-
pletes pour les détenteurs de Disneyland
Pass comme pour les visiteurs a la journée.
Les personnes encore en possession d'un
Pass Annuel (Discovery, Magic Flex, Magic
Plus ou Infinity), sont toujours soumis a la
limitation du quota actuel.

V. UNE EXPERIENCE AMELIOREE

Malgré la disparition des nombreux avan-
tages que nous vous citions plus haut, Dis-
neyland Paris ‘souhaite améliorer I'expé-
rience de ses membres Disneyland Pass en
proposant des évenements spéciaux.

Des Meet & Great exclusifs :

Un lieu non utilisé depuis longtemps dans
le parc Disneyland sera transformé en
espace Meet & Greet. A plusieurs reprises
dans l'année, pour une période limitée, les
détenteurs de Disneyland Pass auront la
possibilité de rencontrer des personnages
exclusifs dans cet espace spécialement
aménagé pour l'occasion.

Un pop-up réservé :

Ce lieu, encore non défini, accueillera éga-
lement de maniére ponctuelle un espace
pop-up pour des événements ou des
ventes ‘exclusives, comme actuellement
proposé au sein de la Boutique The Story-
book Store.

Quiatre soirées Disneyland Pass par an :

Au cours de I'année, quatre soirées privées
seront proposées aux détenteurs de Dis-

neyland Pass. Ces soirées seront thémati-

sées et chaque membre aura la possibilité

de venir accompagné d’‘une personne non
détentrice d'un Disneyland Pass. La pre-

miére de ces soirées aura dailleurs lieu le

29 Septembre, probablement sur le theme
du Grand Final du 30éme anniversaire.

7

VL QUADVIENT-IL DES
MEMBRES DE LA GAMME PASS
ANNUEL ?

Les membres actuels de la gamme Pass
Annuel peuvent, méme si leur Pass
Annuel est toujours valable, demander un
upgrade vers la nouvelle gamme depuis
les guichets du parc Walt Disney Studios.
Une déduction au prorata de la durée de
validité restante du Pass Annuel sera ap-
pliquée au prix du Disneyland Pass.

Pour le moment, seuls les renouvellements
et upgrades peuvent étre effectués. Les

ventes aux personnes non-abonnées a

I'ancienne gamme débutera plus tard. En

effet, comme cest le cas pour les parcs

Disney américains, le nombre total de dé-

tenteurs Disneyland Pass est limité et la

priorité d'acces est actuellement donnée

aux titulaires de 'ancienne gamme. La dis-
ponibilité des Disneyland Pass n‘est donc

pas garantie, tant pour les renouvelle-

ments que pour les premiers achats.
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A PARTIR D’ICI VOUS QUITTEZ LE PRESENT,
ET ENTREZ DANS LE MONDE DE LHISTOIRE,
DES DECOUVERTES ET DE LA FANTAISIE
ETERNELLE)
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L'intrigue de Together est simple mais
permet de donner toutes ses potentialités
au spectacle. La voici :

" Charlie est un enfant passionné de mu-
sique. A l'occasion du gala de fin d'année de
son école, il est chargé de diriger I'orchestre
de sa classe en tant que chef d'orchestre.
Il en réve tous les soirs. Hélas, la veille du
concert, les précieuses pages de sa parti-
tion s‘envolent. Lorsque l'enfant s’endort,
Woody et ses amis de Toy Story s‘animent
pour l'aider. lls n‘ont qu‘une nuit pour re-
trouver les cing pages manquantes, disper-
sées dans les différentes histoires de Pixar.”

Avec les personnages de Toy Story en
fil rouge, les spectateurs sont transportés
tour a tour dans 4 tableaux tirés des films
La-Haut, Monstres & Cie, Le Monde de
Némo et Coco.

Cette trame simple a été soutenue par
I'expertise de plus de 30 corps de métiers,
dont des costumiers, des marionnettistes,
des danseurs, des musiciens, des accessoi-
ristes, des éclairagistes, des techniciens des
effets spéciaux et des ingénieurs, ainsi que
des moyens technologiques d'envergure
afin de réaliser le souhait d'immersion des
metteurs en scene. En effet, le spectacle se
déroule sur une scene de 650m2 agrémen-
tée de décors mobiles de 6,2m de haut et
30m de large, d'écrans LED de 453m2 et de
200 projecteurs, ce qui en fait la scéne la
plus immersive jamais créée a Disneyland
Paris.

Arnaud et Matthieu ont imaginé le spec-
tacle comme une expérience multisenso-
rielle, appuyant le coté immersif du spec-
tacle. A'la mécanique scénique (écrans et
projecteurs) s'ajoute I'utilisation d'une tech-
nologie de pointe incluant un dréne et la
diffusion de gouttelettes et de bulles d'eau
ainsi que d'odeurs. La musique en prime, ce
sont les 5 sens qui sont stimulés.

Cette derniére joue dailleurs un réle majeur
dans Together. Elle est en effet partie tota-
lement intégrante du spectacle : dans son
scénario, dans sa réalisation et directement
sur scene. De fait, en plus d’'une bande son
originale intitulée Together We Are One et
d’'une reprise de certaines des musiques les
plus iconiques des Studios Pixar enregistrée
par un orchestre de 54 musiciens, 8 musi-
ciens se tiennent sur scéne avec les person-
nages et les danseurs pour offrir une perfor-
mance live. Outre cela, elle vient appuyer
le titre-méme du spectacle. Together (‘En-
semble’ en francais), est une ode a l'union
et a I'entraide. La musique, comme langage
forme artistique universels, illustre.parfaite-
ment ces idées.
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LES ACTEURS DU
PROJET

Toujours dans l'optique de surpasser

I'offre de divertissement de ses parcs,

Disneyland Paris a fait collaborer ses

équipes avec des professionnels ex-

ternes afin d'offrir un spectacle inédit

et exclusif au parc européen, French

Touch en prime. En effet, les acteurs

principaux du spectacle sont tous issus
de la métropole, actuellement en poste
a Disneyland Paris, ayant déja collabo-

ré avec le parc ou bien étant intervenus
sur des créations artistiques d'enver-

gure telles que des émissions de télévi-
sion, des représentations théatrales ou

encore des festivals.

La création du spectacle a réuni plus de
100 Cast Members de départements

différents. Dans cette distribution, Mat-
thieu Robin et Arnaud Ferdj (Direction

du spectacle et de la création), Céline

et Cain Kitsais (chorégraphes), Romain

Rachline-Borgeaud (chorégraphe),

Anne Gravoin (Productrice exécutive

AG Productions) et Astrid Gomez (Pro-

ductrice) ont partagé leur parcours et

leur ressenti lors d’une interview exclu-
sive.

Les deux metteurs en scéne Matthieu

et Arnaud travaillent tous deux a Dis-

neyland Paris depuis une quinzaine

d'années, actuellement au départe-

ment Entertainment. lls sont a I'origine

de Together et ont eu pour role de ras-
sembler et fédérer les différents corps

de métier autour du projet.

Leur volonté était de réussir a racon-
ter I'histoire qu'ils ont créé d'une
maniére innovante ét poétique, qui
n’'avait encore jamais été réalisée dans
un autre parc Disney ou parc a théme.
Pour se faire, ils ont décidé de s'entou-
rer de talents créatifs internes, notam-
ment pour le travail de

la lumiére, de la vidéo et des effets
spéciaux, et externes comme Céline et
Cain, ainsi que Romain.

Ces deux chorégraphes forment le
duo ‘Le Labo'. lls ont travaillé pour plu-
sieurs émissions télévisées telles que
La France a un Incroyable Talent et La
Chanson de I'année, ont collaboré avec
plusieurs artistes musicaux comme
Tayc et Zaho, et ont participé a la réali-
sation de publicités et de certains spec-
tacles Disney. Céline et Cain ont tra-
vaillé sur le spectacle Le Rythme de la
Jungle en 2019 et Cain a signé son pre-
mier contrat de danseur en 2003 sur un
des spectacles d'Halloween de Disney-
land Paris. Chargés de trois scenes du
spectacles (Le Monde de Nemo, Coco
et la scene finale avec les personnages
de Toy Story), ils ont cherché a créer
une image visuelle forte et mémorable,
dans la vision de la direction artistique
des metteurs en scéne mais aussi dans
I'influence des styles que les deux cho-
régraphes connaissent.

Autre chorégraphe du show, Romain a
débuté sa carriere en tant que danseur
dans des comédies en France et aux
Etats-Unis avant de se tourner vers la
création et de monter sa propre com-
pagnie en 2018. Passionné et travail-
leur, il aime raconter des histoires et
travailler sur des projets un peu fous.
Tres sensible a l'esthétique des pre-
miers films Disney, surtout ceux dont
le jazz était le style musical prépondé-

, rant, ainsi qu‘a l'univers Pixar, il a pour-

tant découvert Monstres & Cie en tra-
vaillant sur Together dont il a choré-
graphié la scéne.

Les metteurs en scéne ont aussi fait
appel a Anne, productrice exécutive
de I'orchestre live de Together, dont la
relation avec Disneyland Paris est tres
particuliere puisqu’elle a fait partie des
musiciens ayant joué lors de l'inaugu-
ration du parc en 1992. Elle a par la
suite été contactée pour collaborer a
la création du show Mickey et le Big
Band de Noél en 2017. C'est donc avec
une grande joie qu'elle a accepté une
nouvelle collaboration avec le parc pa-
risien.

Enfin, chapeautant le projet entier, il
y a Astrid Gomez, qui a rejoint Disney-
land Paris dés son ouverture en 1992.
Entourée d'experts issus de différents
services, elle s'est assurée que les idées
des metteurs en scene voient le jour.
Ayant pu observer les spectacles créés
sur le parc depuis 30 ans et primés a
I'internationale, selon elle, Together
: Une Aventure musicale Pixar est le
spectacle le plus innovant jamais ima-
giné. C'est pour cela qu'il prend place
au Studio Theater, le théatre le plus
avancé technologiquement de Disney-
land Paris.

Fort de cette collaboration, Disneyland
Paris a I'ambition de proposer un nou-
veau show entiérement congu autour
de la notion d'immersion.




Il est tout d'abord intéres-
sant de noter que I'élément que
les équipes créatrices considérent
comme central dans “Together: Une
Aventure Musicale Pixar” est la musique.
On s'attendrait a ce que le point d'orgue
dans un spectacle soit le visuel, et pourtant
c'est sur I'aspect musical que repose. tout
le spectacle. Selon Matthieu Robin, un desk
metteurs en scéne, elle est l'essentiel du
spectacle car elle fait partie de l'intrigue
tout autant que de la mise en scéne, avec
les 8 musiciens de l'orchestre live. Elle
est aussi une métaphore de l'unité de
I'histoire racontée dans Together, en
formant la somme de tous les instru-
ments individuels. Elle refléte aussi
le fond dupspectacle, qui est I'ac-

ceptation et'f'entraide,
.

Une fois —
—- encore, Disneyland Paris offre une réa-
lisation non seulement artistique mais aussi poé-
tique et morale. Céline et Cain, dans leur interview, espérent
en effet que les spectateurs ressentiront un sentiment d’appartenance a L
un tout et pourront se rassembler autour de l'univers Pixar. Il n'est pas non 3
plus anodin que le nom de I'enfant de I'histoire soit Charlie. Ce prénom mixte ;\ b
sert en effet a montrer que tout le monde peut étre le héros de I'histoire. Tout le
monde peut faire partie d'un tout. Si le message est joli, on peut lui reprocher de rester
dans une veine déja tres utilisée de la Disney Company : I'acceptation.

En outre, le parc a voulu travailler avec des partenaires et fournisseurs francais afin de pro-
poser un spectacle 100% Made in France. Ambition louable et agréable, et la réussite artis-
tique du spectacle permet ainsi de mettre en valeur le savoir-faire frangais. Cela rappelle les
ambitions premiéres de Disneyland Paris, a savoir mettre en avant la culture frangaise. Petit
bémol cependant, la bande originale a été enregistrée avec |'orchestre de Nashville.



Pour conclure, on peut dire sans mentir que le spec-
tacle “Together: Une Aventure Musicale Pixar” est une
réussite artistique et technologique. L'histoire est sym-
pathique et les différentes scenes s’enchainent bien.
Les innovations technologiques en mettent plein la vue
(pour qui est bien placé dans la salle) et I'immersion
sensorielle est bien présente. En tout cas pour ce qui
est de la vue et de |'ouie car 'odeur des embruns, pour
qui n'est pas averti, peut passer totalement inapercue.
Cependant, un gros défaut persiste et restera car in-
trinseque a l'élaboration du spectacle : les écrans. En
effet, si ces derniers participent pleinement a la mise
en scene, ils sont actuellement le talon d'Achille de To-
gether puisque s'ils tombent en panne ou s'il y a un
défaut sur I'un d'eux, le spectacle est annulé. En espé-
rant que les équipes de Disneyland Paris trouvent ra-
pidement une parade a ce probleme, Disneyland Emo-
tion vous souhaite un bon spectacle !
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Depuis sa premiére apparition en 1872 dans le roman de Jules Verne intitulé 20 000
lieues sous les mers, le Nautilus a toujours captivé les lecteurs du monde entier. L'un
d’eux se nommait Walt Disney. En 1954, le papa de notre souris préférée décide de
faire de cette épopée un film. Ce dernier démocratisera le design du Nautilus comme
nous le connaissons aujourd’hui a Discoveryland. L'attraction « Les Mystére du Nau-
tilus » permet a tous les explorateurs en herbe de découvrir l'inventivité du Capi-
taine Némo et de ses acolytes. Alors que I'attraction ouvre de nouveaux au public le
samedi 1 er juillet 2023, Louise Doré (Show Producer) et Daniel Joseph (Principal Illu-
sion Integrator chez Walt Disney Imagineering) nous ont fait découvrir les mysteéres
de ce nouveau voyage.




La rénovation de I’attraction -

Grand fan du film de Disney depuis
I'enfance, Daniel Joseph a été en
charge de la rénovation de I'attraction.
En effet, les technologies innovantes
d'il y a trente ans avaient besoin d'un
bon coup de neuf. En tant qu’lllusion »
Generator, son bute était de rendre [ 4
aussi crédible que possible I'ambiance
fantastique du sous-marin. Grace aux
nouvelles technologies, la scéne du .
~wwGrand Salon a pu étre grandement
— améliorée, donnant ainsi une vue plus
. y en profondeur des fonds marins.

En paralléle, Louise Doré a coordonné
les équipes chargées de la rénovation.
Il aura fallu deux ans pour finaliser ce
projet, depuis la recherche d'images
sous-marines de référence. Le Nauti-
lus se voit maintenant pourvus de nou-
veaux éclairages LED, d'effets spéciaux

améliorés et de nouveaux accessoires.

Les équipes ont rénové |'orgue en s'ins-
pirant directement du décor original du
film de 1954. Enfin, l'iris a également

été retravaillée pour que son ouverture
et sa fermeture soient plus rapides et

fluides.




Une nouvelle histoire a découvrir

\j « Nous voulions raconter
” une histoire autour de la préserva-
tion des especes, qui serait plus pertinente
aujourd’hui et maintenant », confie ainsi Daniel
Joseph. Pour ce faire, les équipes d'Imagineering ont
travaillé directement avec le programme animalier d'Epcot.
Aidés notamment par des biologistes marins et des soigneurs

animaliers, ils ont pu créer des scenes plus réalistes qui se rap-

prochent plus des préoccupations actuelles. Le Grand Salon offre
ainsi de nouvelles créatures a observer. L'occasion pour les Guests
de (re)découvrir les merveilles de I'océan, ponctuées d'anecdotes
sur le monde marin. Le tout soutenu par une nouvelle bande sonore,

spécialement orchestrée pour l'attraction !

Le mot de la fin est laissé a Louise Doré : « J'espére que cette ex-
périence sera a la hauteur du classique et qu’elle continuera a
ravir tous nos visiteurs. »

Une seule question demeure : Quid de l'attaque du
monstre marin ? A vous de le découvrir !




rochainement

@disney!nndemn‘

18
-



DISNEXTANDRRARIS BV BIERIUSROUE:
JAMAISISUREERISURMMPOPUIMARITIADE
[AERANCHISEIPIXARNADRESHMRENOVAS

TONIDURESTAURANTIB ENMANOTEQ UL
INFEGREADANS SONIDECORIDESELEMENTS
DUREIIMBIUCARETRINNAUGURATIONSDU
NOUVEAURSPEGTACIE Sl OGETHERERUNE:
AVENTURESMUSICAIRRIXARSRCES TRAU
JOURIDURRESTAURANTSEUENTEADEINORT
JEPASSERISOUSHIEIMAQUITACEPIXAR]




Changement

de decor (?)

Situé a Frontierland, en face de l'en-
trée de 'attraction Big Thunder Moun-
tain, ce restaurant tex-mex avait pour
theme la culture Mexicaine. Pour les
non-hispanisants, son nom avait pour
signification ‘Source de I'or’, peut-étre
en référence a la mythique Cité d'or
azteque, mais surtout en lien avec tout
I'univers de Frontierland, qui tourne
autour de la ruée vers |'or américaine.
Sa structure architecturale était inspi-
rée des traditionnelles haciendas espa-
gnoles, avec nhotamment une terrasse
centrale et des sols aux couleurs trés
variées en terra cotta et pierres. Sa dé-
coration rendait hommage a la culture
amérindienne avec des sculptures,
des peintures, et des fresques au style
folk mexicain et amérindien. De plus,
depuis quelques années, les contours
du restaurant sont décorés selon la
thématique de Dias de los muertos
pendant la saison d'Halloween. Une
sculpture de Dante, Alebrije iconique
du film Coco, tronait fierement au
centre de la terrasse du restaurant
pour |'occasion.

Compte tenu de la tournure que prend
actuellement le parc, ce dernier élé-
ment a sUrement initié une réflexion
sur une possible transformation du
restaurant. Le cadre mexicain était déja
donné et la transition pouvait ainsi se
faire en douceur. Alors, que réserve
exactement cette rethématisation du
restaurant ?

. * RESTAURANTE b FAMlLlA
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Le nouveau
decor

La premiére chose que |'on voit quand
on arrive devant le restaurant est la
grande statue de bronze grandeur
nature de Miguel en tenue tradition-
nelle tenant dans ses mains la guitare
de son aieul, érigée juste a I'entrée de
la terrasse. On peut aussi observer sur
les facades des ceillets oranges, la fleur
emblématique de Dias de los Muertos.

En levant les yeux dans le patio, le
regard se pose sur les fanions colorés
typiques, appelés Papel Picados. Ils ont
inspiré les réalisateurs du film, qui les
ont utilisés pour conter |'histoire de la
famille Rivera. Ici, ce sont pres de 200
Papel Picados qui ont été créées pour
décorer le restaurant. Concernant la
terrasse, un grand changement est
survenu : elle a été couverte. De quoi
en profiter toute I'année !

L'entrée dans le restaurant se fait
sous l'oeil vigilant d'un immense Ale-
brije sculpté et peint qui surplombe le
comptoir et rappelle Dante, le guide
spirituel de Miguel. D'autres Alebrijes
décorent aussi les murs. Le restaurant
se divise par la suite en deux salles.
Celle a droite en entrant est la ‘Sala
de Familia’. Elle tire son nom des por-
traits accrochés aux murs, représen-
tant les différents membres de la fami-
lia Rivera. Elle présente aussi le métier
qui a soudé la famille : la cordonnerie.
Ainsi tissus, outils et boites a chaus-
sures mettent en valeur le métier que
Mamé Imelda a transmis aux généra-
tions suivantes. La seconde salle, a
gauche en entrant, porte le nom de
‘Sala de Musica’, au fond de laquelle la
guitare d’'Héctor Rivera est fierement
exposée. D'autres instruments de mu-
sique sont aussi présents, ainsi que les
notes tirées du journal intime d'Héc-
tor. Les deux salles reflétent parfaite-
ment les deux thémes principaux du
film : la musique et la famille.



Et le menu ?

Pas de changement significatif pour le menu du restaurant. Burritos et nachos sont toujours a la carte (pas de menu) avec un choix
entre boeuf, poulet et végan. Une seule nouveauté est arrivée avec le changement de décor : une tasse a l'effigie du film. Elle est
proposée seule ou remplie d'une boisson végétale a base de riz, avec chocolat noisette, créme fouettée, brisure d'Oréo et cuillere

en cacao comestible.

En somme, la Casa de Coco est une rethématisation comme Disneyland Paris sait bien le faire. Le terreau initial était déja pré-
sent avec le theme du Fuente del Oro, ne restait plus qu‘a y mettre une touche issue d'un film des studios de la Walt Disney Com-

pany. Un autre choix aurait pu étre possible, la Casa Madrigal, mais on peut penser que l'antériorité de Coco par rapport a Encan-
to, ajouté a la présence de Dante dans le restaurant pour la saison d'Halloween, et I'apparition de Miguel sur la parade ‘Ready

for the Ride', ont fait pencher la balance en faveur de Coco. Un petit regret persiste concernant le menu inchangé, on aurait sou-
haité un petit clin d'ceil aux tamalés d’Abuelita Elena, la grand-meére de Miguel.
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sensations. Elle est aussi truffé de reférence a la

saga du célébre archéologue. A I'occasion de la
sortie en salle du dernier film d’Indie, Disneyland

Emotion vous dévoile quelques uns de ses nom-

et le Temple du Péril n‘est pas qu’une attraction a
breux secrets.

L ‘attraction de Disneyland Paris ‘Indiana Jones




L'attraction n'est certes pas tirée d'un des films de la saga, mais
elle en conserve l'essence. Comme dans toutes ses aventures ci-
nématographiques, Indie part a la recherche d'un nouveau trésor
mythique. Durant toute sa carriére, il a parcouru le monde pour les
compte de différentes universités a la recherches de reliques histo-
riques, depuis I'Arche d’Alliance jusqu‘au Crane de cristal, en passant
par le Graal et la pierre sacrée de Sankara. Pour cette nouvelle aventure,
le voici a la recherche d’'une antique cité perdue en plein coeur de la jungle.
Il a pour seul indice cette étrange morale : « Les trésors du monde entier at-
tendent ceux qui osent s'élever trés haut ». Il découvre alors le temple mil-
|énaire depuis le sommet d'une colline.

Afin d'aider les fouilles, un immense réseau ferroviaire est installé sur tout
le site. C'est ce méme réseau que le grand public découvre quelques |
mois plus tard. Les visiteurs prennent placent a bord d'un wagonnet du
chantier pour faire une visite des lieux un peu mouvementée !



UNE ERREUYH

Comme dit précédemment, I'at-
traction n'est pas tirée directe-
ment d'une des aventures d'In-
diana Jones. Cependant, les Ima-
gineers ont saupoudré l'attraction
de références aux films de la saga.
Le premier en date, Les Aventu-
riers de I'Arche Perdue (1981),
n'est pas en reste. Le premier clin
d’'ceil se trouve dans la file d'at-
tente de l'attraction. Ce sont la
Jeep Willys et le camion réhaus-
sé de cornes, véritables véhicules
datant de la Seconde Guerre Mon-
diale, customisés pour ressembler
a ceux utilisés lors du tournage. Et
notamment le camion qui trans-
porte I'’Arche d’Alliance.

Une autre référence au film de
1981 est présente en tant que fil
conducteur du design de I'attrac-
tion. En effet, souvenez-vous de la
phobie d’'Indie que I'on découvre
dans le film : les serpents ! Les Ima-
gineers se sont appuyé dessus
pour penser le Temple du Péril. Ce
derdier est donc consacré au dieu
hindou Shiva, souvent représenté
avec son serpent Naga autour du
cou. C'est ainsi que l'on retrouve
deux statue monumentales a
I'entrée du temple, et une petite
devant une des tentes du campe-
ment.

(i AVLGE

Le parcourt en wagonnet n'est pas
sans rappeler la course-poursuite

qui se déroule dans la mine d’In-

diana Jones et le Temple Maudit

(1984). Cette scéne du film, mélant
maquettes et prises de vues réelles
a demandé tut le savoir-faire de

I'équipe de Steven Spielberg. Le

résultat a tout de méme permis au
film de recevoir I'Oscar© des meil-

leurs effets visuels.

L'équipe de Disneyland Paris a

voulu aller encore plus loin. Le

ride comprend ainsi une inversion
a 360°, une premiere dans un Parc

Disney a I'époque de sa sortie.

Enfin, pour pimenter encore plus

I'expérience, I'attraction, entre

2000 et 2004, se faisait a I'envers !
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C'est dans son 3e film que l'on dé-
couvre les origines des attributs
iconiques d’Indie : son fouet et son
chapeau fedora. Ils lui viennent en
effet de sa rencontre avec Fedora,

dont le nom rappelle étrangement
ce méme modele de chapeau...

Ce chef d'un groupe de pilleurs

de tombes, il était venu dérober la
croix de Coronado. Indiana Jones,

alors adolescent, subtilise la re-

ligue aux bandits. En tentant de

s'échapper, il se retrouve dans un

train transportant des animaux de
cirque. Tombant nez a nez avec

un lion, il s'empare d'un fouet

pour tenir le fauve a distance.

Son premier coup de fouet lui lais-
sera d'ailleurs en souvenir une ci-

catrice au menton. Quant au cha-

peau, c'est Fedora lui-méme qui lui
donne a la fin de la course-pour-
suite comme preuve d’admiration
de son courage.

Si l'on cherche bien, on peut re-
trouver les deux objets au niveau
d’un échafaudage proche de I'en-
trée de l'attraction.

Une autre référence se trouve dans
I'indice donné a Indie pour trouver
le Temple du Péril (voir plus haut). 4
Elle n'est en effet pas sans rappeler 52
le conseil énigmatique sur I’humi-a /
lité donné par son pére lors de la*
quéte du Graal : ‘Seul le pénitent
pourra le passer’.

Le chantier de fouilles du Tgﬁ

du Péril se situe dans les ann
1940, donc bien avant les év
ments du Royaume du Crane de
Cristal et du Cadran de la Destinée.
Pourtant, un petit élément sest

glissé dans le décor de I'attraction.
Eh oui, la quéte du dernier arte-

fact a commencé bien avant les

années 1960, temporalité du der-

nier film sorti en 2023. On trouve

en effet un carnet dans le campe-

ment sur lequel on peut voir le

fameux cadran d’Archimeéde !

Pour ceux qui veulent aller plus ', '

loin, il existe encore d'autres réfé- §
rences au film Indiana Jones et la
Derniére Croisade (1989) disper- }

sées aux alentours de I'attraction.
La premiére se situe sur le quai de
débarquement. Si vous observez
bien, vous remarquerez peut-étre
I'adresse d'expédition des caisses
qui s'y trouve. |l sagit du Barnett
College, ou Indiana Jones en-
seigne au début du film. Plus pré-
cisément, c'est a son collegue his-
torien Marcus Brody que sont des-
tinées les caisses.
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A Disneyland Paris, on
aime profiter du parc et
des attractions mais on
veut aussi bien manger
! Gourmands comme
on est, notre team s’est
donc donné pour mis-
sion de wous concocter

[e Top 10 de nos restau-

rants preferés !




Dernier de notre top,
I'Auberge de Cendrillon est un
restaurant qui se situe dans Fantasy-
land. De type, service a table, il dispose
d’un menu unique composé d’un cocktail, d'une
entrée, d'un plat et d'un dessert aux choix tels que
: un Velouté de potiron, des Saint-Jacques, ou bien
encore un fondant de boeuf.

Mais, outre sa cuisine raffinée, son véritable atout
est son décor puisqu’une fois a l'intérieur du restau-
rant vous serez plongés dans un cadre féérique et
entourés de princes et princesses qui viendront vous
rendre visite a tour de role pendant votre repas ! De
quoi offrir de merveilleux souvenirs aux plus petits
comme aux plus grands, en leur permettant peut-étre
de rencontrer leurs princes ou princesses préférés, et
de partager avec eux un moment privilégié !
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A I'abordage moussaillon ! Situé dans I'hétel Newport Bay club, le restaurant « Yacht Club », & Iimage

g:nrﬁ,t:aﬂei I'nétel, vous fera plonger dans un univers marin ou vous vous sentirez comme un poisson WWW/W/{N\\\\\\\\?

En menu ou a la carte, les différents mets proposés vous feront voyager a travers une cuisine qui se -
veut inspirée de la nouvelle Angleterre, avec au rendez-vous : des noix de Saint-Jacques, des moules, J
un velouté de palourdes et les incontournables Linguini aux fruits de mer !

v |
Vous n'aimez pas le poisson ? Pas de panique ! En effet, pour chacun des plats, une variante végéta- 1
rienne ou a base de viande est proposée ce qui permet de s'adapter a tous les régimes alimentaires.



Si vous étes amoureux de la cuisine orientale, alors
I'Agrabah café saura combler toutes vos envies ! Propo-
sant diverses variétés de houmous ou de couscous, grace
' a sa formule unique sous forme d'un buffet a volonté, vous
| pourrez vous concocter une assiette digne d'un sultan et
. voyager au pays des mille et une nuits !

. Simple, efficace, ce restaurant est autant apprécié des petits
. que des grands, mais également des personnes suivant un
régime alimentaire particulier (végétarienne notamment).
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Pourquoi on aime ? D'abord pour 'ambiance. Manger au Captain
Jack’s clest décider de prendre un moment de détente et de plon-
ger au coeur d'un lagon éclairé a la torche. Mais cest aussi locca-
sion de déguster de savoureux mets exotiques et de découvrir de
nouvelles saveurs plus incroyables les unes que les autres !

¥
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Soyez en sUrs, cette journée restera a jamais celle ou vous aurez
failli capturer le Capitaine Jack Sparrow ! On vous avoue que ce
restaurant mérite une mention spéciale dans notre top pour sa .

thématisation trés recherchée %
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Celui qui vous dit qu'il ne va pas dans ce restaurant pour en admirer sa beauté est certaine-
ment un menteur. Latmosphére est indéniablement ce qui lui donne du cachet.

Inspiré de l'univers Marvel, les pieces de décoration sont intelligemment pensées, mélant
univers héroigue et raffinement. Plus encore : quand on y a go(té, on ne peut plus s'en
passer et a chaque repas I'émerveillement fait effet. Dailleurs on envisage de poser le
méme lustre chez nous !

S'agissant de la carte, que dire ? Des plats traditionnels italiens élaborés avec des produits
frais, c'est certain qu'ils vous plairont, pourquoi ? Parce qu'il y a des pates ! Et les pates c'est
la vie !

Proposant des produits variés et de qualité, sa réputation n'est plus a faire. Se situant
dans le Disneyland Park, un repas au Plaza Gardens permet de faire un break entre
deux attractions et de contenter autant les adultes que les enfants.

Entourés de meubles anciens, de porcelaines et de velours, vous pourrez apprécier
votre repas tout en admirant la sublime décoration de style victorien qui thématise
le lieu.

Le petit plus ? Vivez un moment magique en compagnie des Personnages Disney pour

diner!
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Appel a tous les scientifiques ! Parce que faire des expériences ¢a creuse, rendez- vous au restaurant PYM -~ ﬁ
Kitchen, le laboratoire ou vous pourrez vous restaurer a partir de Burgers géants ou de Hot Dog miniatures "

et assaisonner votre plat avec de la mayonnaise bleue !

Et en plus d'avoir des plats qui sauront contenter les plus difficiles d'entre vous, ceux-ci sont réalisés sous
vos yeux et avec des produits frais et de qualité.

Pour les plus curieux et téméraires d’'entre vous, vous pourrez aussi réaliser votre propre expérience culinaire
en y savourant un délicieux Mocktail, le tout en admirant de sympathiques oeuvres sur le théme d’Ant-man.
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Le Walt's est un restaurant assez par-
ticulier puisqu'il rend hommage a
Walt Disney lui-méme et son oeuvre.
Prendre place a une table du Walt's,
c'est plonger dans un restaurant au
style victorien emprunt d'histoire,
de réves, de magie, et d'espoir.
Des notre arrivée, on peut contem-
pler des anciennes photos de Walt
Disney, de son enfance et de sa vie
en général.

Le restaurant est divisé en plusieurs
petites salles, chacune ayant sa
propre thématique permettant de
savourer son repas dans une am-
biance assez intimiste. Pour les plus
chanceux, c'est aussi la possibilité
d'avoir une vue directe sur Main
street et d'observer les Show et Pa-
rades.

La carte étant inspirée des plats
dont raffolait Walt Disney lui-méme
durant sa jeunesse, la composition
des mets est plutét simple, mais le
savoir-faire les rend unique et saura
raviver vos papilles !
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' RETROUVEZ.|A CHARADE !

' Mon premier est le compte de 365 jours ou 12 mois.
Mon second est le contraire de Avec
Mon dernier est la couleur de Ila mer.

Mon tout represente 'union.

reponse :

MOTS MEIES

RETROUVEZ lES MOTS CACHES '

ontalement ou verticalement et en diagonale
(difficulté : Difficile)
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2
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ENSEMBIE  PERSONNAGE W
TOGETHER  JOUET
AMi WOODY
PiXAR DORi
CHARIE  Suli
MUSIQUE CARL
PARTITION COCO
EMOTION  SPECTACIE

¢
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REPONSES DANS [E PROCHAN NUMERO !
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LES aventu Fes de Cam”les et autres histoires a Disneyland Paris

~ PARC DISNEYLAND ~
ZONE DE
FANTASYLAND

COMME TU ES
NEEGATIF.
POLR MON CAS
JE PASSE LINE
EXCELLENTE
JOLI&’N (=

JE PETE LA
FOPME.
ALJOURD’HUI TU
N’ES PAS PRET
DE ME VOIP
ASSISE I/

ATTEND...
C’EST TON VENTRE
QUI FAIT UN cRT

DE CA;I}/APD

ENCORE
LUNE AUTRE
EXCUSE POUR TE
PEPOSER P/




JELINE
PEBELLE,
TU ES EN

PRESENCE DU

PLUS BRAND
SEIGNEUR
NOIR DES

5/}7-1

CALME TOI
MON CHER®I...

TAIS-TOI /
JE VEUX
QUE TU RETIPE
TON Mf/S@LlE

C’EST BEAUCOLUP
TROP LONé.
JE VELX
voIr /l//A DOoR

TIENS,
ILS PREPARENT
LN NOLUIVEAU
SPECTACLE

suer
5TAR lgAPS 3

ATTEND,
TU AS LE DROIT
DE FAIRE CA QUAND
T'ES ON STAEE P
COURIR APRES LN -
BIEN SUP QUE
NON /

TU CROIS
VRAIMENT TOUT
CE QU'ON TE

/ MAIS

MAIS IL COMPREND
RPIEN QLAND JE LUI
PARLE MONSIELR
SP(:),CK

A

POURRUOI
IL ME
coueT

APPRES, LA

PRINCESSE
DIS:,I\/IEY

DIT... -
J’Al SELILEMENT E
PRIS LA PHOTO |
AVEC LUI
C’ES1;/TOLIT




BISNEYLAND
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Dismeyland Tmation vous offre chaquejowr des photos g
ebinjormadions endivect dupaie ;

(orlaines de ses photos vous ond maegués plus gue dautres, el nous vous
prroposond de découvelr ow vedécouvry celles qué vous ontle plus marque.
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Un évenement qui
nous a.tous marqué
: Le 14, Juillet.” Dis-
neyland Paris . nous
a offert un show ex-
traordinaire avec ces
1495 drones et un
show son, lumieres et

artifices hors normes
|

355 W81

Nous: 'y: ‘étions et
c'etait... Magnifigque !

La rencontre avec
les acteurs, les diffe-
rents events présen-
tés pour l'occasion.
Un moment unique !
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Bon, oubliera® le
couac de Calum Scott
qui N'a pas pu se pro-
duire sur scene. Mais
outre ¢a, la soirée était
a la hauteur de nos at-
tentes !

Il est venu jusqu'en
France 1 Hulk, le géant
a la force incommen-
surable nous a rendu
une visite durant
deux semaines pour
de superbes photos.
Spoller : Il est grand.
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Pas besoin de «com-
mentaire. Contemplez’
juste leurs regard.

1l en faut peu pour
étre heureux. Les tapis
de Disneyland Paris
sont de nouveau en
marche. Et.vous avez
adoré ca ! |

G101 50



Juste ©: CE regard.
Les Dora «Milaje font
vibrer les visiteurs du

Campus avec leur en-.

trainement  venant
tout droit du Wakan-
da. Préparez-vous a
manier une lance en
. Vibranium !
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Il On"est . plus “tout
jeune... Sur le papier !
89 ans et pourtant
ce canard continue a
nous faire mourrir de
rire et a faire des bé-
tises | Une journée qui

fut pleine de surprise.
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